Pressemitteilung der Union
'X\ Luxembourgeoise des 'X\

C t
“I'c (Létzebuer(gjgf?(rgrrrs?,l r?lljerr?tesch utz) “I'c

ULC kritisiert die EU-Strategie bis 2020

Die europdische Verbraucherpolitik orientiert sielor allem an den Interessen des
Binnenmarktes, dessen gutes Funktionieren die KHartge der EU- Kommission ist. Zu
dieser Schlussfolgerung kommt die ULC nach Anabises Arbeitspapiers der Kommission
zur zukunftigen Strategie bis zum Jahre 2020.

Den europaischen Binnenmarkt voll ausnutzen istHiaaptaussage. Die ULC stellt jedoch
fest, dass diese Strategie keinen neuen Ausblick die Konsumenten enthélt.
Uneingeschranktes Postulat der EU bleibt, dasgmd¥e europaische Binnenmarkt auch dem
Verbraucher Vorteile bietet. Man verspricht siclelvwon den neuen Informations- und
Kommunikationstechnologien, vor allem vom Interettiel, und nimmt eine Abschwéachung
der nationalen Gesetzgebung in Kauf.

Prioritaten fur die ULC hingegen sind eine Vereitichung der Autorenrechte,
Abschaffung von Wettbewerbs gefahrdenden Einsclud@gdn sowie eine bessere
Regulierung der europaischen Logistik- und Zahlsggeme, nicht zu vergessen einen
hohen Schutz der Konsumenten..

Die ULC vermisst des Weiteren jegliche Aussage emn @egensatzen die sich zwangslaufig
ergeben z. B. beim Transport von Waren Uber langstabzen einerseits, und den

Anforderungen anderseits an nachhaltige Produkttarteilung und Konsum von Waren,

welche im Gegenteil fur einen regionalen Warenaussta sprechen. Im Ubrigen: welchen
Stellenwert haben bei einer solchen Politikk nocle diationalen oder regionalen

Wirtschaftsraume, wo doch auch zum Beispiel hiemnzdé erhebliche Anstrengungen
unternommen werden, um den regionalen Handel anzekuund insbesonders ausléndische
Verbraucher nach Luxemburg anzuziehen?

Des Weiteren kritisiert die ULC die Abwesenheitnvaitiativen zur Verbrauchererziehung,
welche der einfachen Information vollig unterge@dwird. Eine europaische Initiative ist
mehr als angebracht. Die Praxis der ULC zeigt, dassVerbraucher dem lediglich die
Mdglichkeit angeboten wird sich zu informieren, elmcht gentigend geschutzt ist. Es bleibt
weiterhin ~ den  nationalen  Vereinigungen Uberlassegemald ihren  Mitteln
Verbrauchererziehung zu betreiben.

Letztendlich warnt die ULC vor der Schaffung Vedrher zweiter Klasse. Die soziale Krise
die Europa belastet, mit steigenden Arbeitslosderatind zum Teil krassen Defiziten der
Sozialsysteme innerhalb der EU-Mitgliedsl&ander,dwdiazu flhren, dass in Zukunft langst
nicht alle Verbraucher gleich gestellt sind. Ihraufkraft wird sehr verschieden sein und
nicht alle werden den gleichen Zugang =zu den neuefiormations- und
Kommunikationstechnologien haben.



Was die Senioren unter den Verbrauchern betrifft besteht das Risiko, dass die immer
komplexere européische Gesetzgebung von ihnen migtir verstanden wird und sich
speziell in einer informatisierten Gesellschaft $ig Probleme ergeben kdnnen, respektive sie
Opfer von Betrugereien oder illoyalen Geschaftsjpkak werden. lhnen gebihrt besonderer
Schutz. Jedoch kann die ULC auch zu diesem Themiae kkonkrete Initiative der
europaischen Instanzen erkennen.

Howald, den 28.1.2010



